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杭州雷迪克节能科技股份有限公司
投资者关系活动记录表
                                                     编号：2017001
	投资者关系活动类别

	特定对象调研        □分析师会议
□媒体采访            □业绩说明会
□新闻发布会          □路演活动
现场参观	
□其他

	参与单位名称及人员姓名
		中信证券
	汪浩

	平安资管
	金立

	恒天财富
	李凤云

	浙江天堂硅谷资产管理集团有限公司
	来旦沸




	时间
	2017年6月8日

	地点
	杭州雷迪克节能科技股份有限公司二楼会议室

	上市公司接待人员姓名
	董事长、总经理：沈仁荣
董事会秘书、财务总监：陆莎莎
证券事务代表：金涛

	投资者关系活动主要内容介绍

	1、 董事长、总经理沈仁荣先生做公司简介
杭州雷迪克节能科技股份有限公司（以下简称“公司”）成立于2002年，是一家以研发、生产和销售汽车轴承为主营业务的高新技术企业，主要产品包括轮毂轴承、圆锥轴承、轮毂轴承单元、离合器分离轴承、涨紧轮轴承、三球销万向节。公司产品主要用于AM市场，主营业务收入中来自于AM市场的销售收入的占比为85%左右。公司产品的直接用户或通过经销商销售的客户70%左右分布于境外市场。
公司于2012年建立了“省级高新技术企业研究开发中心”，曾承担了“自调心离合器分离轴承单元产业化”国家火炬计划项目，公司的“MAZDA汽车离合器分离轴承”为国家重点新产品、“830900KG汽车发动机皮带涨紧轮单元组件”为浙江省高新技术产品、“汽车液压离合器分离轴承单元”、“第三代卷边结构圆锥轮毂轴承单元（带主动式传感器）”等多个产品为浙江省省级工业新产品。
2、 投资者提问：
1、公司现有业务以海外AM为主，与国内同行存在较大的客户结构差异，形成这个局面的原因？以及公司提到要加大国内OEM直销的投入，请问未来两三年OEM规模能做到多大，以及主要订单来源？ 
公司自设立以来专注于研发、生产乘用车轴承，产品线丰富，目前可提供2,800多个型号的汽车轴承产品。这与AM市场分布广，需求多样化，批量小的特点相吻合。公司以AM市场销售为主，经过多年的发展，已成为汽车轴承行业中具有一定规模的企业，拥有较强的研发能力和生产能力。
OEM市场的产品品种需求较为单一，批量大，且有较高的技术、质量要求。经过多年发展，公司已在人力、技术等方面有了一定的积累，有信心发展OEM市场，拓宽公司的市场群体，提升公司产品的市场竞争力，最终给公司带来新的利润增长点。
目前，公司轴承产品在OEM市场的销售额较少，其主要客户是浙江万向系统有限公司、襄阳汽车轴承股份有限公司、浙江诸暨万宝机械有限公司、浙江亚太机电股份有限公司等，主要采用直销模式。公司正积极拓展主机配套市场业务，目前已入选东风柳汽、通用五菱、吉利等厂商的采购体系。
    未来两三年公司OEM规模请见后续公司公告。
2、14-16年两年OEM毛利率提升了10个百分点，但规模基本没有变动，毛利率提升的原因，如果后续OEM规模能翻倍，合理毛利率能达到多少？ 
2014-2016年毛利率增长原因：
（1）、产品结构
2013年-2014年，直销收入中毛利率相对较低的三球销万向节、圆锥轴承产品占比相对较高，2015年-2016年，直销收入中毛利率较高的轮毂单元占比上升，故报告期内直销部分的毛利率逐年上升。
（2）、客户结构
2013年-2014年，直销收入中以与长期客户交易为主，销售给该类客户的产品价格经多轮调整后相对较低（如价格年降等），毛利率相对较低。2015年-2016年，新开发的整车配套客户销售收入逐年上升，公司在与该类客户商业谈判时争取到相对高的销售价格，导致该部分客户产品毛利率较高。故报告期内直销部分的毛利率逐年上升。”
合理毛利率请见后续公司公告。
3、AM市场的主要壁垒是什么，跟OEM相比，客户壁垒是否会更小？是否有年降问题。 
AM市场具有市场广阔，客户类型多样，产品需求多样的特点。OEM市场具有产品品种较为单一，批量大且稳定，产品质量要求较高的特点。
目前，公司自身资源有限，为提高AM市场开拓效率，扩张公司产品在海外市场的覆盖率，主要通过选择与具有多年汽车零部件销售经验、手中拥有丰富的海外客户资源的经销商合作。
AM市场不存在年降问题。
4、随着国内汽车维修配件流通渠道开放，国内AM市场未来的前景？ 
国内AM市场未来发展趋势：
（1）、中国汽车零部件市场潜力巨大，期间或有增速波动
近年来，我国汽车行业发展较快，但仍有较大的增长空间。目前，在美国，每百户的汽车拥有量超过200辆；欧洲一些发达国家每百户汽车拥有量超过150辆；而在中国，每百户的平均拥有量不到35辆。受此影响，中国汽车零部件市场潜力巨大。根据益普索咨询公布的预测，中国汽车零部件制造业预计在未来五年里实现每年20%以上的增长。其间，不排除有阶段性的增速波动情况出现。 
（2）、售后市场将成为汽车零部件行业未来的主要增长点之一
美国《新闻周刊》和英国《经济学家》对汽配市场的潜力和前景进行分析，同时引用了世界排名前10位的汽车公司近10年利润情况分析，得出结论：在一个完全成熟的国际化的汽车市场，有50%-60%的利润是在其服务领域中产生的。
2014年底，中国汽车保有量达到1.54亿辆，平均车龄约4年左右；截至2016年底，全国机动车保有量达2.9亿辆，其中汽车1.94亿辆。虽然与美国等成熟市场相比，市场规模相对较小；不过，由于中国是全球最大的新车销售市场，汽车保有量的增速全球领先，预计十年内，中国汽车保有量将超过3.5亿辆，居全球首位，平均车龄也将逐步增加到6-8年，未来汽车AM市场将有较大的发展空间。
（3）、新能源汽车发展将促进汽车零部件产业转型升级
随着全社会对环境问题的日益重视，节能环保技术将成为汽车及零部件行业未来的技术趋势。以燃料电池汽车、混合动力汽车为代表的新能源汽车正在加速发展，汽车零部件的轻量化设计、电子化和智能化设计以及汽车零部件再制造技术等正逐步得到应用。
为结合新能源汽车这一国际汽车行业发展趋势，2015年4月中国财政部等部委联合发布《关于2016-2020年新能源汽车推广应用财政支持政策的通知》：2016年至2020年，中国将继续实施新能源汽车推广应用补助政策，以保持政策连续性，加大支持力度，以此推广新能源汽车应用，促进节能减排。这一政策将积极促进汽车零部件产业转型升级发展，促进零部件产业向节能型和环保型、高技术型和高质量型发展，同时积极推进品牌战略建设和走国际化发展之路。
在我国AM市场上，汽车平均车龄偏低，市场还处在培育期，市场集中度依然较低，单个企业规模小、散，但行业总体规模持续增长，并显现出持续加速趋势。根据中国连锁经营协会与菁葵投资联合发布的《汽车后市场报告》显示，中国汽车后市场规模已达6,000亿元，预计未来中国汽车后市场年均增速将超过30%，2018年后市场规模有望破万亿。
5、2012年，美国对中国圆锥轴承反倾销调查，普遍税率92.85%，这种高税率下，中国、公司产品的竞争力在哪？是否还具有成本优势？ 
美国对中国轴承产品的反倾销针对其中的圆锥轴承，普遍税率92.85%，对该产品出口带来较大影响。但公司圆锥轴承出口美国的比例较低，因此上述贸易摩擦对公司圆锥轴承出口影响相对较小。
公司正着手准备应诉美国商务部对中国圆锥滚子轴承的反倾销调查，以获得较低税率的裁定。
[bookmark: _GoBack]6、从招股说明书中可以看到公司现有产能、募投计划新增的产能，是否这两年还有新建其他产能，到2017、 2018年总计分产品产能能达到多少？
随着募投项目的投产，公司产能会有所增长。后续具体情况见公司后续公告。

	附件清单（如有）
	无

	日期
	2017年6月8日




